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1.
Markenwerkstatt



Markenwerkstatt

Keine Schriftenfamilie ist auf der Insel 
Föhr so präsent wie die Fraktur. Der 
historisierende Charme dieser Schrif-
ten soll primär traditionelle Werte 
vermitteln. So ist es auch keineswegs 
überraschend, dass nicht nur Ge-
schäfte aus dem Bereich Essen und 
Trinken sondern auch Bennungen von 
Häusern im Allgemeinen oder exklusi-
ve Modegeschäfte die Fraktur einset-
zen. Dabei ist der Anteil auf Föhr-Land 
noch um einiges höher als in Wyk. 

Fraktur



Fette Fraktur

Black Chancery

Black Forest

Goudy Text

Alte Schwalbacher

Lucida Blackletter

Wilhelm Klingspor 
Gotisch

Old English Text

Markenwerkstatt Frakturen

Föhr

Föhr
Föhr

Föhr
Föhr

Föhr
Föhr
Föhr

Was bedeutet das für die Marke 
Föhr? Die Vermittlung von friesischer 
Kultur und Geschichte funktioniert 
offenbar durch den einfachen Einsatz 
dieser Schrift. Sie muss nicht gelernt 
werden. Jeder kennt sie. Um eine 
zukunftsfähige Marke zu entwickeln 
wird jedoch mehr benötigt als der 
einfache Einsatz einer Frakturschrift.



Fette Fraktur Karo Karo (modifiziert)

Markenwerkstatt Wortmarke

Föhr Föhr

Die populärste Schrift - die Fette 
Fraktur - bildet die Grundlage in der 
modernen Darstellung der Schrift 
Karo. Die gerasterte oder geka-
chelte Entwicklung dieser Schrift 
führt zu einer ausgesprochen ho-
hen Wiedererkennbarkeit. Zugleich 
ist es ein spannender Umgang mit 
den traditionellen Werten und des-
sen Transfer ins Heute und Morgen. 
Die Modifikation der Schrift ist not-
wendig, um eine sehr gute Lesbar-
keit gewährleisten zu können.



Markenwerkstatt Delfter Kachel

Es gibt einige ursprüngliche und histo-
rische Materialien auf Föhr. Neben den 
Friesenhäusern mit den Reetdächern ist 
die Fliese oder auch »Delfter Kachel« 
sehr markant. Man sieht sie immer in 
historischen oder historisierendem 
Zusammenhang. Auch hier gilt: mit 
der Kachel wird Tradition, Handwerks-
kunst und der Begriff »Typische Frie-
sisch« verbunden. Gelernt ist gelernt.



Delfter Kachel Kachel D2 Föhrer Kachel

Markenwerkstatt Bildmarke

Die Strukturen der Delfter Kachel 
müssen dem zeitlosen Anspruch 
der Marke gerecht werden. Daher 
entstand durch einen »Glättungs-
sprozeß« eine auf den ersten Blick 
schlichte Kachel von zarter Weis-
se. Beim genaueren Hinsehen ist 
diese Kachel aber auch ein Unikat 
und wird in der späteren Verwen-
dung immer wieder ein wenig an-
ders konturiert oder glasiert sein.



Föhrer Kachel Claim

N o r d f r i e s i s c h .  E c h t . 

Markenwerkstatt Wort-Bildmarke

Kombiniert man diese Erkenntnis-
se und Ausführungen nun mit dem 
Claim »Nordfriesisch. Echt.« entsteht 
das neue Markenzeichen der Insel.

In der Übersicht »Branding Mar-
ke Föhr« findet sich die deklinierte 
Markensystematik und die ersten 
Festleungungen hinsichtlich des 
Corporate Designs der Marke.

Karo (modifiziert)



2.
Branding



Branding Dachmarke



Dachmarke
Deutsch

Teilmarken
Deutsch

Produkte
Deutsch

Branding

k u l t u r
h e r b s t

w e l l n e s s
m ä r z

r a d l e r
t a g e

g e n i e s s e r
s o m m e r

f a m i l i e n
s o m m e r



Dachmarke
english

Teilmarken
englisch

Produkte
englisch

Branding

a u t u m n a l
c u l t u r e

r e c r e a t i o n a l
m a r c h

c y c l i n g
d a y s

s u m m e r  o f
e n j o y e m e n t

f a m i l y
s u m m e r

f r i s i a n .  a u t h e n t i c . f r i s i a n .  a u t h e n t i c . f r i s i a n .  a u t h e n t i c .

f r i s i a n .  a u t h e n t i c . f r i s i a n .  a u t h e n t i c .

f r i s i a n .  a u t h e n t i c . f r i s i a n .  a u t h e n t i c .

f r i s i a n .  a u t h e n t i c . f r i s i a n .  a u t h e n t i c .

f r i s i a n .  a u t h e n t i c . f r i s i a n .  a u t h e n t i c .



Dachmarke
dansk

Teilmarken
dansk

Produkte
dansk

Branding

k u l t u r
e f t e r å r e t

w e l l n e s s
m a r t s

c y k l e
d a g e

l i v s n y d e r n e s 
s o m m e r

f a m i l i e
s o m m e r

N o r d f r i s i s k .  æ g t e . N o r d f r i s i s k .  æ g t e . N o r d f r i s i s k .  æ g t e .

N o r d f r i s i s k .  æ g t e . N o r d f r i s i s k .  æ g t e .

N o r d f r i s i s k .  æ g t e . N o r d f r i s i s k .  æ g t e .

N o r d f r i s i s k .  æ g t e . N o r d f r i s i s k .  æ g t e .

N o r d f r i s i s k .  æ g t e . N o r d f r i s i s k .  æ g t e .



Dachmarke
ferring

Teilmarken
ferring

Produkte
ferring

Branding

x x x

x x x

x x x

x x x

x x x

n u o r d f e e r i n g .  e c h t . n u o r d f e e r i n g .  e c h t . n u o r d f e e r i n g .  e c h t .

n u o r d f e e r i n g .  e c h t . n u o r d f e e r i n g .  e c h t .

n u o r d f e e r i n g .  e c h t . n u o r d f e e r i n g .  e c h t .

n u o r d f e e r i n g .  e c h t . n u o r d f e e r i n g .  e c h t .

n u o r d f e e r i n g .  e c h t . n u o r d f e e r i n g .  e c h t .



Premiumpartner Partner GütesiegelBranding

p r e m i u m P a r t n e r P a r t n e r G ü t e s i e g e l



Blau

CMYK
85 / 35 / 15 / 10

Grün

CMYK
60/0/90/50

Hellblau

CMYK
70/0/15/20

Violett

CMYK
60/100/35/10

Rot

CMYK
0/100/90/15

Gelb

CMYK
0/40/100/5

Branding Farbe



Bildmarke Claim Teilmarken
Produkte

ÜberschriftenPartner Textschriften

Karo (modifiziert)

abcdefg
ABCD

Futura Medium

abcdefg
ABCDEFG

Futura Heavy

abcdefg
ABCDEFG

Futura Heavy

abcdefg
ABCDEFG

DIN Regular

abcdefg
ABCDEFG

DIN Medium

abcdefg
ABCDEFG

Sabon Roman

abcdefg
ABCDEFG

DIN Bold

abcdefg
ABCDEFG

Sabon Italic

abcdefg
ABCDEF

DIN Black

abcdefg
ABCDEFG

Branding Schrift

p r e m i u m P a r t n e r
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